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INTRO

Erfahrungen

. Wer muss auch viel prasentieren?
2. Wie macht ihr das?

3. Habt ihr selber Tricks, die inr gegen Lampenfieber

anwendet?
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INTRO

friuhere
Projekte
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sSwiss.com

Schweiz Tourismus
Wallis Tourismus
Sunrise

Baloise

Uni Spital (USZ)



INTRO
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v -Doavery-rmportanttask—

D Another important task

D Not so important task




INTRO

HubSpdt

Marketing Automation
Workflow
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INTRO

Beispiel einer
Interaktion MIT

<<pos$”ack'ng>>.

Sie Wirddur

ausgelost, wenn die
Besuycher:in daran

vorbeigent.
| ¥

L 1
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INTRO
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INTRO

Was schauen wir uns heute gemeinsam an

1. Tipps & Tricks beim Prdsentieren
2. Hilfe bei der Erstellung von Slides [ beim Texten im Web (digital)
3. Kleiner Keynote-Workshop

4. Ubung: Keynote Template & Présentation (falls gendigend Zeit)

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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INTRO

Was schauen wir uns beim zweiten Termin an

November 2024: Projektmanagement fur digitale Projekte

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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INTRO

Was hat euch und vor allem mir diese
Einordnung gebracht?

—I
[ ]

Information Uber den heutigen Tag
Ausblick mit einer Aufgabenstellung (Aufmerksamkeit)
Vorstellung der eigenen Person: Inklusion fur euch und mich

Sicherhelt beim Start der Prdsentation

L

Abbau von Nervositat

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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regel nummereins
beim prasentieren



INTRO

Es gibt keine Regel
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INTRO

Es gibt kein richtig oder falsch
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INTRO

Nervositat ist immer mit dabei
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INTRO

(Aber man sieht diese Nervositét nur in ca. 20% der Félle)
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INTRO

Nie etwas auf einer Folie haben,
das ihr nicht erklaren konnt.
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INTRO

Immer den Mindset haben, dass
MmMan nicht alles besser wissen kann.
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INTRO

Nur die Erfahrung kann helfen
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INTRO

Und ein paar Tipps
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INTRO
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ai—} Unsicherheit abbauen
Vorbereitung & Ubung

Unwissenheit abbauen
Dossier-Kenntnis (Lernen)




tipps & tricks



Vorbereitung
Leldenschalft

Nachvollziehbare Logik
Fachliche Kompetenz
Sicheres Auftreten




Ruhiges Vortragen
Atmen

Wasser
/00M Oout
Nobody Is perfect




Punktlichkeit
Beamer/Anschllisse
Keine |last minute”

Anpassungen
Kelne Schrelbfehler
Expertiin eures Projekts
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TIPPS & TRICKS
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CMD + Shift+B
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TIPPS & TRICKS

< > C ©
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Smallpdf.com - A Free Solution to all your PDF Problems - smallpdf.com
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TIPPS & TRICKS

T S T
e <> H Notifications Q, Search
L2 e e N S ety > Notification Center shows your alerts in the upper-right of your screen, without interrupting what you're
7 . Emma'-tmm c‘.’sc"ed“‘ec ' : doing. Show and hide Notification Center by clicking its icon in the menu bar.
from mail.google.com =
| 101 catchy blog titles (+ 30 tips to gro... Show | Do Not Disturb
N ' . R IR Messages alert style:
- Books Q = Q = Q =
W’ Badges, Sounds, Banners
Calendar
Badges, Sounds, Alerts
FaceTime None Alerts

. Badges, Sounds, Banners

- Games
‘ Badges, Sounds, Banners

O Google Chrome o
Badges, Sounds, Banners Show notification pre

Banners ap e upper-right corner and go away
ts stay on screen until dismissed.

when unlocked

= Google Chrome Show in Notification Ce %
Badges, Sounds, Alerts Badge app icon ‘?
Mail Play sound for notifications 4
%) Badges, Sounds, Banners 3

Messages
Q Badges, Sounds, Banners

Notification Center sort order: Recents 2
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slides




KEYNOTE

Wieso noch ein Programm? Ich mach’ alles in Figma!

- Verschiedene, unterschiedliche Stakeholder, die klassisch unterwegs sind (leider)

- Nicht alles dreht sich um das eigentliche Design. Es gibt auch Herleitungen dazu.

- Abgeschlossene Préasentationen bekommen finalen Charakter (kein Work in Progress)
- Ein PDF mit Erklarungen hilft gewisse Sachverhalte festzulegen

- MOglichkeit zur internen Weiterleitung

- Moglichkeit von Moderationsnotizen (fur euch)

- Ihr hinterfragt euch mehr, wenn ihr eine Prasentation vorbereitet

- Aber: kann sich Iin Zukunft dndern

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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SLIDES

Pré&sentation-Titelfolie /| Deckblatt
Agenda [ Nummerierte Liste
Kapitel

Textfolie

Listenfolie |/ Bulletpoints
Facts/Argumente

Bild/Text

Clickdummy (Mockup) / Links

Alle Folien mit Seitenzahlen + Titel

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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SLIDES

. Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr

2. Tempor invidunt

3. Ut labore et dolore

4. Magna aliguyam erat
5. Voluptua

6. At verdhvbdjthvdh

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH

55






TIPPS & TRICKS

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam
nonumy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore magno
aliguyam erat, sed diam voluptua. At vero eos et accusam et
Justo duo dolores et ea rebum.

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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SLIDES

- Lorem Ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing elitr
- Tempor invidunt

- Ut labore et dolore

- Magna aliguyam erat

- Voluptua

- At verdhvbdifhvdh

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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SLIDES

Abstraktion

Weg vom Inhalt, hin zur
Funktionalitdt und dem
Gesamtbild.

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH

Anforderungskatalog

Reduktion der Komplexitat
au
An

" die Minimalst-

‘orderungen.

/EN
>
\o@/"

Gerust

Verstandnis-Auflbbau uno
Zusammenspiel einzelner

Grund-Elemente.
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SLIDES: ARGUMENTE IM FLUSS DES GESPROCHENEN

Abstraktion

Weg vom Inhalt, hin zur
Funktionalitdt und dem
Gesamtbild.
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Anforderungskatalog

Reduktion der Komplexitat
au
An

|53
JD

" die Minimalst-

‘orderungen.

/EN
>
\o@/"

Gerust

Verstandnis-Auflbbau uno
Zusammenspiel einzelner

Grund-Elemente.
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TIPPS & TRICKS

Sitemap [ Nav

Zur Visuadlisierung der Sitemap.

—  Online zuganglich

—> Schreibrechte fur alle

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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TIPPS & TRICKS

“— Integration von News und

Veranstaltungen

v

Newsletter abonnieren

v

Wichtige
Navigationspunkte aus

“—— Social Links

der Sekunddrnavigation

|

Drittlevel

Navigationspunkte
©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH 62



TIPPS & TRICKS

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH

Zum Klickdummy
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text auf slides (oderim web)



TEXT AUF SLIDES

Was braucht es zwingend auf Folien

- Titel

- Seitenzahl

- Thema / Copyright
- ev. ein Datum

- ev. ein Design-Element (etwas Subtiles — hier ist weniger mehr)

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmlbH
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short beats good



S
5’

20% Fragmentieren Listen und Tabellen
Leser*innen lesen nicht im Lauftexte mussen fragmentiert Gewisse Informationen lassen
Web, sie scannen die Texte werden — mit Untertiteln und sich In Listenform oder in

und lesen 20% der Worter. kurzen Textblocken Tabellen besser abbilden.



AUF SLIDES

Web

Images G[ﬁugs

et reviews:
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TEXT AUF SLIDES
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A/B Testing
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TEXT AUF SLIDES
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JOIN THE
MOVEMENT

Email Address

Zip Code

CONTINUE 7 WEBSITE
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TEXT AUF SLIDES

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmlbH

JOIN US NOW

LEARN MORE
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TEXT AUF SLIDES
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JOIN THE
MOVEMENT

-——
A
OBAMA'OR

CHANGE

\l\! L-JL_.LIC’\ .' -

Email Address Zip Code LEAéN MORE

CONTINUE 7 WEBSITE

+ 40%
+ $60 Mio
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TEXT AUF SLIDES

Wieso musst ihr euch damit
auseinandersetzen - ihr seid
ja schliesslich keine Texter
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TEXT AUF SLIDES
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TEXT AUF SLIDES

Schreiben ist ein
elementares Stlick Design

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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Baseline +7.2% +22.4%



FUTURE PREDICTION
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— mannlich

— 60+

— aus Englano
— reich

— Mmit Kindern

— llebt Hunde
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FUTURE PREDICTION

»

A4

" | N

Prinz Charles
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Ozzy Osbourne
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FUTURE PREDICTION

Was bedeutet eine Zielgruppe?

- Es geht nur um die Bedurfnisse.
- Keine Welbsite wird fur eine Bank, eine Airline, eine Zeitung oder
ein Wasser gemacht, sondern nur fur User:innen.

. Ahnlich verhdlt es sich mit einer Prdsentation

- Zlel des Designs (fUr Prasentationen) ist es, den Lebensstil bzw.
das Markenerlebnis (UX) spurbar zu machen, zu vermitteln.

- Gutes Design ist einfach & wiedererkennbar.

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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MARKENARTIKEL
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FUTURE PREDICTION

Der Trick
Von der Analyse zur Empathie

Die Fahigkeit und Bereitschaft, Gedanken, Emotionen, Motive und

Persdnlichkeitsmerkmale einer anderen Person zu erkennen und zu verstehen.

Fragen stellen ~ Beobachten

Im Kopf haben . Ein Bauchgefuhl entwickeln
User:in verstehen -~ User:n sein

Isoliertes Projekt " Ongoing, never ending

©ZHdK — CAS Digital Typography — SUGO GmbH
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FUTURE PREDICTION

Suchvolumen pro Monat Aussen- vs. Innensicht

35%

spezifische Shops |
Shops allgemein

§ , 30% @
Offnungszeiten

Kino . n
25% spezifische Shops

Arzt

Restaurants 20%

Pageviews

Shops allgemein
15%

Services
Events

10% ‘

Kinder

Offnungszeiten

Kategorien von Shops

Parkhaus
' Restaurants

5%

Events Parkhaus @@ Kategorien von Shops

. Arzt Kino

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
0 2'000 4’000 6’000 ! Suchvolumen

Kinder

0%
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ausblick




AUSBLICK

blablabla
blablabla
blablabla
blablabla
blablabla
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N 4
1t Unserer Biere Erleben Engagement Unser Schloss Media

FELDSCHLOSSCHEN

Original Draft Braufrisch Weizen Pale Ale Premium ICE

— Das Feldschlosschen-

b fd

0SSCHEN ELOSCHLOSSCHEN
|STARK W
N 4
Wt +

Hopfen Dunkel Stark Alkoholfrei Lager Alkoholfrei Weizenfrisch Panache

Portfolio

— Alle Biere im Uberblick

— Bewusst nuchtern und
einfach gehalten

— So erhalt auf Klick jedes

Bier seine eigene Landingpage

&
. -
/’ 1a
- TaE ™ - —*(»‘\ - "*&x\

Hopfenperle Amber Blgel Cool Keg Weihnachtsbier Frihlingsbier



Biere

b iR I8l digeeneudhaften

den Direktkauf im Shop

N &
oy

FELDSCHLOSSCHEN

Feldschlosschen
Original

Der erfrischende Klassiker ist wohlausgewogen, hellgelb
strahlend. Die zartbittere Hopfennote und der angenehm
«bierige» Geschmack machen ihn so einzigartig. Der ideale
Durstldoscher — sei es nach Sport und Arbeit, zum Apéro, bei
Festen oder wann immer der Gaumen sich auf ein feines Bier
freut.

Mehr erfahren Jetzt bestellen

Eigenschaften

Aussehen
Hellgelb

Geschmack

o

(

o

Alkohol
4.8% vol

Farbstarke

Unserer Biere Erleben

E—

.05 CHLOSSCH
omuﬁm.’
3

T ——

Geruch

Fruchtig, blumig
begleitet von feiner
Hopfennote

Bittereinheiten

Engagement

Unser Schloss

Media




AUSBLICK
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AUSBLICK

ﬁ HEUTE OFFEN

® Glat Q =

OG OVE MVE muj/3m UG

’

APPLE
Untere Verkaufsebene
UVE

Weitere Infos 3)
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Sind wir SUGO GmbH
nicht alle HAdrichstrasse 10
ein bisschen 8047 Zdrich

SUGO?


http://www.sugo.digital

